Food

ert SUCCESS

Jak sprzedawcy moga
pomoc konsumentom
spozywac wiecej
produktow roslinnych

i ograniczac marnowanie
Zywnosci?

6 dziatan, aby zrownowazona
konsumpcja stata sie powszechna

Aby produkty roslinne
byty DOSTEPNE

= Sprzedawcy moga zwiekszyc oferte
produktow roslinnych ograniczajac
tym samym oferte produktow
pochodzenia zwierzecego.

= Moze to byc utatwione przez inne
podmioty finansujace badania i
rozwoj innowacyjnych produktow
roslinnych oraz wspierajace
wspotprace miedzy start-upami
technologicznymi a wiekszymi

producentami.
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Projekt EIT Food SUCCESS bada,
w jaki sposob supermarkety

i konsumenci wspotpracuja

w kierunku zrownowazonych
strategii w Belgii, Finlandii

i Polsce. Proponowane ponizej
strategie opierajg sie na
potaczonych spostrzezeniach

z eksperymentow w sklepach,
warsztatow edukacyjnych

dla konsumentow, badan
konsumenckich, wywiadow

z interesariuszami, analiz
dziennikow oraz sesji dialogowych
z supermarketami i obywatelami.
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z PRZYSTEPNE CENOWO

= Sprzedawcy moga oferowac znizki

~N

Aby produkty roslinne byty

na produkty roslinne i promowac
bardziej przystepne cenowo zrodta
biatka roslinnego, takie jak rosliny
straczkowe.

Ustawodawcy moga obnizyc

podatki na alternatywy roslinne

i subsydiowac ich produkcje,
jednoczeSnie ponownie rozwazajgc
subsydia na mieso i ograniczajac jego
produkcje.
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https://www.eitfood.eu/projects/success-for-making-sustainable-consumption-mainstream
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Aby produkty roslinne
byty WIDOCZNE

= Sprzedawcy moga zwiekszy¢ dostep
do produktow roslinnych poprzez
strategiczne rozmieszczenie (np.
w poblizu wejscia do sklepu, na
wysokosci oczu, wsrod produktow
miesnych), oferujac np. gotowe
positki roslinne i zestawy dan.

= Wszystkie podmioty moga edukowac
o gotowaniu na bazie produktow
roslinnych za pomoca przepisow i
warsztatow. Mniejsze porcje miesa
utatwiajg zwiekszenie spozycia roslin.
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Aby UNIKAC
marnowania 2ywnosci

= Sprzedawcy moga edukowac
konsumentow na temat ograniczania
marnowania zywnosci poprzez
planowanie positkdw, optymalne praktyki
przechowywania i wykorzystanie
nieidealnych produktow.

= Narzedzia takie jak aplikacje do tworzenia
listy zakupow i znizki na produkty ze
zblizajgcym sie terminem waznosci
moga zachecat do Swiadomego spozycia
i zmniejszac problem marnowania
Zywno5ci.
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Koordynator projektu:

Sarah Braeye

sarah.braeye@rikolto.org

rilksllo

\

Aby produkty roslinne
byty ATRAKCYJNE

= Inicjatywy takie jak promocja kuchni
roslinnej, kampanie Swiadomosciowe
i marketing sensoryczny moga
zwiekszyc atrakcyjnosc opcji
roslinnych.

= Ustawodawcy moga wspierac
systemy ekoetykietowania i
zharmonizowana komunikacje,
aby przeciwdziatac zjawisku
greenwashingu i promowac normy
spoteczne sprzyjajgce zywnosci
roslinne;j.
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Budowanie SOJUSZU
z obywatelami

= Aby stworzyc inicjatywy, ktore
lepiej rezonujg z obywatelami. Ich
opinie mozna uzyskac poprzez
potaczenie wszechstronnego
podejscia ilosciowego (np. ankiety)
z kompleksowym podejsciem
jakosciowym (np. grupy dyskusyjne).
= Pomaga to w segmentacji

konsumentow i identyfikacji utatwien
oraz barier.
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